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Campingnaringen —
motor for distriktsutvikling,
privat eierskap og samarbeid

Campingneeringen hari 2025 befestet sin
posisjon som en av de viktigste distriktsneeringene
i norsk reiseliv.

12024 var det nesten 8 millioner gjestedggn pa norske campingplasser, noe
som tilsvarer omtrent 20 prosent av alle kommersielle overnattinger i Norge.
Campingnaeringen er representert over hele landet og skaper lokale ar-
beidsplasser, bade direkte og indirekte. Dette skjer gjennom samarbeid med
serveringssteder, butikker, aktivitetsleveranderer og andre lokale naeringer.
Slik bidrar camping til levende og beerekraftige lokalsamfunn.

Et seertrekk ved norsk campingneering er det sterke innslaget av privat
eierskap. De fleste campingplasser er familieeide og lokalt forankret, ofte
gjennom flere generasjoner. Dette gir neéeringen evne til 4 tilpasse seg lokale
forhold, ta raske beslutninger og investere i utvikling som gagner bade be-
driften og lokalsamfunnet. Privat eierskap sarger for at verdiskapingen blir
igjen lokalt, og at overskudd reinvesteres i nye tilbud, bedre fasiliteter og gkt
kvalitet. Det gir ogsé sterkere tilknytning til stedet og et personlig vertskap
som gjestene setter pris pa. Privat eierskap er dessuten viktig for innovasjon,
fleksibilitet og beerekraft.

Den nasjonale klyngen for campingnaeringen har de siste drene vist stor
evne til samarbeid, bade internt og pa tvers av regioner og landsdeler. Erfa-
ringer fra klyngeprosjekter viser at godt teamarbeid og lagfelelse er avgja-
rende for & 1gse utviklingsoppgaver effektivt. Nar bedriftene deler erfaringer
og kunnskap, styrkes hele neeringen. Samarbeid og fellesskap gir gkt motiva-
sjon, bedre ressursutnyttelse og et miljg der innovasjon og utvikling trives.
Dette gjor neeringen bedre forberedt pa fremtidens krav og muligheter.

Campingneringen har store muligheter, men ogsé noen utfordringer. @kt
internasjonal konkurranse, behov for mer kompetanse og generasjonsskifte
er viktige temaer. Samtidig gir satsing pd beerekraft, digitalisering og samar-
beid pé tvers av regioner og land et godt grunnlag for videre vekst. Norge har
natur, plass og et kjglig klima («coolcation») som stadig flere europeere gn-
sker om sommeren. Det tyske og nederlandske markedet er spesielt viktige
for vekst. Med riktig strategi og bedre markedsfgring kan flere velge Norge
som campingdestinasjon.

For & fé flere gjester og en lengre sesong ma vi satse mer ambisigst enn
i dag og vi mé arbeide smartere sammen. Dette har klyngen gjort gjennom
etableringen av Norsk Camping hvor mélsettingen er 4 gi den enkelte bedrift
stordriftsfordeler ved a lgse en del bedriftsoppgaver i et felles selskap. Hvis
samarbeidet med Sverige blir realisert gjennom en felles Interreg-sgknad,
vil det gi store utviklingsmuligheter for campingbedrifter i grenseregionen
og resten av Norge.

Vi har god grunn til & veere stolte over det vi sammen skaper av utvikling
og samhold i den nasjonale klyngen for campingneeringen. Et sterkt felles-
skap i klyngen skaper innovasjon, gkt synlighet og bedre konkurransekraft
for alle deltakerne og som kommer en hel neering til gode.
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NHO Reiseliv

Campingaret 2025

Campingaret 2025 ble et etterlengtet normalar for campingbransjen.
Sesongen bgd pa solide besgkstall, nye investeringer og viktige

Campingaret 2025 kan
oppsummeres med ett
ord: endelig. Endelig et ar
uten pandemi, ekstrem-
veer og uforutsigbarhet

— et ar der camping-
plasser over hele landet
fikk drive som normalt.
Vertskapslysten har
blomstret, gjestene har
stremmet til, og mange
eiere har denne somme-
ren kunnet ta i bruk nye
servicebygg og oppgra-
derte anlegg. Etter flere
toffe sesonger var det
dette aret bransjen treng-
te for & fa pusten tilbake.

Ifalge SSB ble det
registrert 1,47 millioner
campingovernattinger
ijuni og 2,90 millioner
ijuli —til sammen 4,37
millioner. Det er rundt
300 000 flere enn pa
samme tid i fjor, og viser
at camping igjen er en av
de sterkeste vekstdriver-
ne i norsk reiseliv.

Juli alene sto for
naermere 2,9 millioner
overnattinger, en gkning
P4 9,8 prosent fra i fjor.
Det gjor juli 2025 til den
beste juliméneden pa tre ar — selv
om rekordnivaet fra 2022 fort-
satt star. Camping er fortsatt mest
populeert blant nordmenn, som sto
for 65,8 prosent av overnattingene,
men den starste veksten kom fra
utlandet. Danske og svenske gjester
trakk tallene opp, og samlet gkte de
utenlandske campingovernattingene
med hele 11,5 prosent.

De fleste campingplasser som ble
rammet av ekstremvaeret «Hans»
12023 har né fatt erstatning og er
tilbake i normal drift. Dermed har
2025 ogsa veert et r der bransjen har
kunnet rette blikket fremover — bade
mot videre standardheving og mot
en ny generasjon campinggjester.
Gjennomsnittsalderen pa cam-
pingturister er fortsatt relativt hay,
og seerlig bobilmarkedet domineres

diskusjoner om rammevilkar.

Moskenes Camping.
Foto: Jarle Buseth, NHO Reiseliv

av 60+. Samtidig ser vi tydelige tegn
til at en yngre garde er pé vei inn. De
har litt andre behov og forventninger
—blant annet nar det gjelder digitali-
sering og en mer sgmlgs bestillings-
opplevelse. For & nd denne gruppen
blir det stadig viktigere & veere synlig
og tilgjengelig pé nett. Klarer bran-
sjen & mote disse endringene, ligger
alt til rette for at camping kan lgftes
til nye hgyder i arene som kommer.
Et annet viktig temai 2025 har
veert villcamping og kommunale bo-
bilparkeringer. Her har man kommet
et godt stykke pa vei: bransje- og
medlemsorganisasjoner, Statens
vegvesen og Nasjonale turistveger
har samarbeidet for 4 finne lgsnin-
ger som bade ivaretar friluftslivet og
beerekraftmélene. P4 konferansen
Fricamping — fra pest og plage til en

fantastisk mulighet for
kommunene og nerings-
livet, ble problematikken
grundig belyst. Over 50
kommuner har fatt bedre
innsikt i hvordan de kan
handtere utfordringe-
ne pd en mer balansert
mate. Likevel gjenstar
mye arbeid.
Debatten om turist-
skatt har ogsa preget
2025 og skapt usikkerhet.
NHO Reiseliv er imot en
seerskilt overnattings-
skatt pa hoteller, cam-
pingplasser og andre
overnattingssteder,
fordi det vil gjore Norge
dyrere og svekke kon-
kurranseevnen. Samtidig
anerkjenner vi at enkelte
destinasjoner har behov
for ekstra midler til in-
frastruktur og tjenester.
Derfor gnsker vi en lgs-
ning med pilotprosjekter
i pressomrader, der man
kan teste ut besgksbidrag
som forvaltes lokalt og
malrettes mot & hindtere
turiststremmer — uten
a belaste bare overnat-
tingsnaeringen.
Fremover blir det avgjerende &
sikre bade gode gjesteopplevelser og
rettferdige rammevilkar. Klarer vi
den balansen, kan camping fortsette
4 utvikle seg — til glede for bade gjes-
ter, lokalsamfunn og bransjen selv.

JARLE BUSETH
Bransjesjef
camping

NHO Reiseliv

Foto: Per Sollerman
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Campingovernattinger vintersesongen 2025

Flere overnattingsdggn i vintersesongen

Det var 726 000 overnattinger pd campingplasser i pe- Det var 122 000 overnattinger fra utenlandske marke-
rioden januar—april. Dette er en vekst pa 5,2 prosent fra der vinteren 2024. De stgrste utenlandske markedene om
samme periode aret for. Stgrst vekst var det fra utenland-  vinteren er Polen med 27 000 overnattinger, Tyskland

ske overnattinger med 13,7 prosent.

med 20 000 overnattinger, Danmark med 9 000 overnat-

Nordmenn er det stgrste markedet om vinteren med tinger og Sverige med 8 000 overnattinger.
83,1 prosent av alle overnattingene, dvs. med 604 000
overnattinger. Det er en vekst pa 3,7 prosent fra samme

periode i 2024.

Antall overnattinger fordelt pa overnattingsmaéte

Januar-april ar 2023-2025

Det er omtrent like mange overnat-
tinger med sesongkontrakt som
hytteovernattinger vinteren 2025.
Det er 301 000 overnattinger med
sesongkontrakt. Dette er en ned-
gang pa 2,4 prosent fra vinteren
aret fgr. Deretter folger 297 000
overnattinger i hytter. Det er en
vekst pa 7,3 prosent fra samme
periode aret for.

Sesongkontrakt og hytteover-
nattinger star for til sammen 82,3
prosent av alle overnattingene i
perioden januar—april 2025.

Videre var det 88 000 overnat-
tinger med bobil. Det er en vekst
pa 26,0 prosent sammenlignet med
samme periode aret far.
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Telt/vogn Bobil Hytte Sesongkontrakt

M Jan.-apr. 2023 ® Jan.-apr. 2024 ™ Jan.-apr. 2025

Det var 41 000 overnattinger i telt/
vogn (uten sesongkontrakt) vinteren
2025. Det er en vekst pa 14,4 prosent
sammenlignet med samme periode
aret for.

Gjestedagn fordelt pa fylker

Innlandet er landets stgrste vinter-
campingfylke med 163 000 gjeste-
degn i perioden januar—april 2025.
Deretter fglger Vestland med 106 000
gjestedggn og Trgndelag med 67 000
gjestedagn.

Innlandet, Vestland, Agder, Mgre
og Romsdal, Telemark og Oslo har
hatt flere campingovernattinger
vinteren 2025 sammenlignet med
vinteren 2024.

Trendelag, Buskerud, Troms,
Nordland og Rogaland opplevde ned-
gang vinteren 2025 sammenlignet
med vinteren 2024. Stgrst nedgang
er deti Agder med 46,9 prosent.

Fylkene Innlandet, Buskerud,
Treondelag og Vestfold har flest over-
nattinger fra gjester med sesong-
kontrakt om vinteren. Mens resten
av landets fylker har stgrst andel
av gjester som overnatter i hytter.
For @stfold og Akershus publiseres
det ikke tall, s andelen for disse er
ukjent.

4

Antall overnattinger Endring i prosent fra

Jan.—apr. 2025 jan.—apr. 2024

@stfold

Akershus : :
Oslo 8000 52,2 %
Buskerud 46 000 -4,9 %
Innlandet 163 000 6,4 %
Vestfold 18 000 :
Telemark 37 000 50,3 %
Agder 56 000 15,8 %
Rogaland 39 000 -4,2 %
Vestland 106 000 24,0 %
Mgre og Romsdal 51 000 1,9 %
Treondelag 67 000 -11,9 %
Nordland 52 000 -8,0 %
Troms 46 000 -10,6 %
Finnmark 15000 :

: = SSB publiserer ikke tall for utvalgte fylker av konfidensialitetshensyn.

Tallgrunnlaget er fra Statistisk sentralbyra (ssh.no).
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Statistikk — sommer 2025

Vekst i sommertrafikken

Det har aldri veert flere campingovernattinger enn sommeren 2025.

Det var 6,0 millioner campingovernattinger
sommeren 2025, dvs. for manedene juni, juli og
august. Det er en gkning pa 7,5 prosent fra som-

Campingovernattinger, norske og utenlandske

Juni, juli og august 2019-2025

meren aret for, og er ny rekord!

Det var vekst i antall overnattinger i alle som-
mermanedene sammenlignet med aret for. Antall
overnattinger i juni 2025 gkte med 3,8 prosent, juli
okte med hele 9,8 prosent og august med 6,8 prosent
sammenlignet med de samme ménedene i 2024.

GJESTED@GN FORDELT PA NASJONALITET
Nordmenn utgjer 60,6 prosent av alle overnattin-
gene om sommeren, og utgjor det stgrste mar-
kedet for norske campingplasser. Det var ca. 3,6
millioner overnattinger fra nordmenn sommeren
2025. Det er en vekst pé 6,2 prosent sammenlig-
net med sommeren 2024. Sammenlignet med
topparet 2022 var det en nedgang pé 4,3 prosent.
De utenlandske gjestedggnene, med 2,4 millioner
overnattinger, gkte med 9,5 prosent sommeren 2025 sam-
menlignet med samme periode aret for, og med 12,7 prosent
fra sommeren i topparet 2022. De utenlandske gjestene stod
for 39,4 prosent av overnattingene sommeren 2025.
Tyskland er det starste utenlandske markedet. Med
926 000 overnattinger sommeren 2025 var det en vekst
pé 6,3 prosent fra samme periode aret for. Nederland
med 383 000 gjestedagn er det nest stgrste markedet,
og Sverige med 210 000 gjestedogn er det tredje storste

Overnattingsmate, hele landet
Juni, juli, august 2023-2025
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Fordelt pé overnattingsméte ble det foretatt flest over-
nattinger med bobil, med 1,8 millioner overnattinger.
Dette utgjgr 28,8 prosent av totale overnattingsdggn pé
campingplasser sommeren 2025. Bobilovernattingene
okte med 12,1 prosent fra sommeren 2024. Antall bobil-
overnattinger har gkt jevnt hvert ar siden 2013.

Nest flest overnattinger var det fra faste gjester med
sesongkontrakt, med ca. 1,5 millioner overnattinger.
Dette utgjor en markedsandel pa 24,5 prosent. Antall
overnattinger med sesongkontrakt gkte med 7,6 prosent
sommeren 2025 sammenlignet med sommeren 2024.

Overnattinger i telt/vogn utgjorde 1,4 millioner
overnattinger sommeren 2025. Dette er en gkning pé 6,7
prosent fra sommeren 2024.

Antall overnattinger i hytter kom pé 1,3 millioner
overnattinger. Dette er en gkning pa 2,3 prosent

Tallgrunnlaget er hentet fra ssh.no.
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markedet. Overnattinger fra Sverige gkte med 10,2 pro-
sent fra sommeren 2024. Deretter fglger Danmark, Sveits,
Frankrike og Finland med 95 000-98 000 overnattinger
hver. Alle de stgrste nasjonalitetene har hatt vekst som-
meren 2025 sammenlignet med sommeren 2024.

sammenlignet med samme periode i 2024. Overnattin-
ger i hytter har veert temmelig stabil de siste tre ar.

FYLKESVISE OVERNATTINGER

Sommeren 2025 var det flest overnattinger i Vestland
fylke med 947 000 overnattinger. Innlandet er det nest
stgrste campingfylket med 846 000 overnattinger. Der-
etter fplger Agder med 676 000 overnattinger. 4 av 10 av
alle campingovernattinger pa norske campingplasser er
idisse tre fylkene.

Alle fylker med unntak av Oslo og Troms hadde en
vekst i antall campingovernattinger sommeren 2025
sammenlignet med sommeren 2024. Stgrst vekst i antall
overnattinger var det i Vestfold og Vestland.

ANTALL OVERNATTINGER I JULI

Det ble registrert 2,9 millioner overnattinger ved norske
campingplasser i juli 2025. Dette er en gkning pé 9,8
prosent fra juli 2024. Norske overnattinger stod for 65,8
prosent av overnattingene i juli, mens de utenlandske
stod for 34,2 prosent. Tyskland er det stgrste utenland-
ske markedet med 342 000 overnattinger, dernest kom-
mer Nederland og Sverige.

Campingplassene star for 39,3 prosent av alle kom-
mersielle overnattinger i juli. I fylkene @stfold, Inn-
landet, Vestfold, Telemark, Agder og Mgre og Romsdal
utgjer overnattinger pa campingplasser 50 prosent eller
mer av all kommersiell overnatting.

Arsrapport 2025 5



Sanitaer- og WC-moduler
for alle behov!

- Ulike utfarelser: f.eks. dame/herretoalett, dusjmodul,

vaskemodul, tilgjengelig for bevegelseshemmede m.m.

-> Robust, lett & pleie og umiddelbart klar til bruk
> Hygienisk med ferskvann i stedet for kjemikalier

Telefon: +47 37 715611 ¢ www.containex.com

CONTAINEX




Lovisenberg Familiecamping. Foto: Cinewo.

Omtrent halvparten av plassene er
heldrsdpne. Det er 461 vinterdpne cam-
pingplasser pr. januar 2025. Det er 6 flere
bedrifter enn i januar 2024.

Campingplassene har en kapasitet pa
ca. 10 800 hytter/rom i sommersesongen.
Ca. 41 000 senger er tilgjengelig. I tillegg
er det en kapasitet pd ca. 70 000 uteplas-
ser (oppstillingsplasser) i hgysesong. Om
vinteren er det en kapasitet pa i overkant
av 6 000 hytter/rom og 24 000 senger.

Pa fylkesniva har Vestland og Innlandet
flest campingplasser, med 136 sommerap-
ne campingbedrifter i Vestland og 134
campingplasser i Innlandet. Trgndelag
har 98 sommerapne campingbedrifter,
og Nordland 95. Deretter falger Mgre og
Romsdal med 83 campingplasser.

Innlandet har flest vinterapne cam-
pingplasser med 84 campingbedrifter,
etterfulgt av Vestland med 70 camping-
plasser. Deretter fglger Trondelag med 57,
Nordland med 48, Troms med 32, Mgre
og Romsdal med 32 og Buskerud med 30
vinterdpne campingplasser.

Tallene er hentet fra SSB.no.

Statistikk — antall campingplasser

Antall campingplasser i Norge
Det er 904 statistikkpliktige campingplasser

i Norge pr. juli 2025.

Antall statistikkpliktige campingplasser

=

T

fordelt pa fylker
Fylke Januar 2025 Juli 2025
@stfold 31
Akershus : 12
Oslo 1 3
Innlandet 84 134
Buskerud 30 49
Vestfold 7 39
Telemark 23 50
Agder 29 62
Rogaland 24 40
Vestland 70 136
Mgre og Romsdal 32 83
Trondelag 57 98
Nordland 48 95
Troms 32 43
Finnmark 16 28
Svalbard 1 1

: = Vises ikke av konfidensialitetshensyn. Tall publiseres ikke av Statistisk sentralbyrd for G unnga

d identifisere virksomheter.

Arsrapport 2025
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@ gﬂ_Eg % Statistikk — antall overnattinger 2024

Neer 8 millioner overnattinger pa
campingplasser i Norge i 2024

Campinggjestedggn hele landet, 2013-2024

12024 var det 7,95 millioner cam-

pingovernattinger, en beskjeden 8 500 000
vekst pa 0,4 prosent fra &ret fgr. Sam-
menlignet med «normalret» 2019 fgr ~ 8000000
koronapandemien er det en gkning
pa 5,3 prosent. I perioden 2013-2024 7500 000
har veksten veert stor, med 18,1 pro- 7109400 71829
sent gkning av campinggjestedogn. 7 000 000
Dette tilsvarer 1,2 millioner flere 6707
overnattinger. 6 500 000
6 000 000
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Campinggjestedagn hele landet, fordelt pa norske og utenlandske markeder. 2013-2024

Det var 5,2 millioner overnattin-

7203100

5828 400
s 529230 5235500

2715600
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ger fra nordmenn i 2024. Det er en 7 000 000
nedgang pa 1,7 prosent sammenlig- 6000000 5 22,500

net med &ret for, og er omtrent pa iggg ggg

2019-niva. 3000 000 L 662 600 2229 600

Antall overnattingsdggn fra uten- 2 000000 1355100

landske reisende var pa 2,7 millio- 1000000

0

ner i 2024. Dette er en vekst pa 4,5
prosent fra aret far, og en dobling fra
ar 2013.

De storste markedene i 2024

8091

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

=@ Utlandet i alt ==g@==Norge

1% De norske gjestene stér for 65,8 pro-
sent av alle overnattinger pa norske
campingplasser. Markedsandelen
for nordmenn har gétt ned i perio-
den 2013-2024 mens de utenlandske
gjestedggnene har gkt i perioden.
De fem storste markedene, inklu-
dert Norge, utgjor 87 prosent av alle
overnattingene pa norske camping-
plasser. Tyskland er det stgrste
utenlandske markedet med vel 1
million overnattinger i 2024. Dette
utgjer en markedsandel pa 13,4 pro-

3%

B Norge 66 %
Nederland 5 %
B Danmark 1 %

m Tyskland 13 %
Sverige 3 %

KI generert sammendrag:

sent. Deretter fglger Nederland med
408 000 overnattinger, som utgjer
en markedsandel pa 5,1 prosent, og
Sverige med 226 000 overnattinger,
som utgjer en markedsandel pa 2,8
prosent.

Det var nedgang i det nederland-
ske markedet i 2024 sammenlignet
med 2023. 1 de andre stgrste uten-
landske markedene var det vekst
i samme periode. Tyskland hadde
en vekst pa 5,6 prosent fra 2023 til
2024.

Tallene er hentet fra SSB.no

Campingovernattingene i Norge nddde 7,95 millioner i 2024, en gkning pa 0,4 prosent fra aret for og 5,3 prosent over
nivaet i 2019, med en samlet vekst pa 18,1 prosent siden 2013. Nordmenn sto for 5,2 millioner overnattinger, en ned-
gang pa 1,7 prosent fra 2023, mens utenlandske reisende gkte til 2,7 millioner overnattinger, en dobling siden 2013.
De storste markedene inkluderte Norge, Tyskland (1 million overnattinger), Nederland og Sverige, hvor Tyskland
hadde en vekst pé 5,6 prosent i 2024. Norske gjester utgjorde 65,8 prosent av alle overnattinger, men deres mar-
kedsandel har gétt ned siden 2013 til fordel for gkt utenlandsk tilstremning.
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Statistikk — overnattingsmaéte 2024 I

=

Hvordan overnattet gjestene i 2024?

Det var til sammen 5,7 millioner
overnattinger fra degngjester i 2024.
Dette er overnattinger i bobil, hytte
og telt/vogn (som ikke har sesong-
kontrakt), og utgjer 72,0 prosent av
alle campingovernattingene. Over-
nattinger fra degngjester hadde en
beskjeden vekst pa 0,4 prosent fra
aret for.

Overnattinger i hytter utgjorde
2,11 millioner gjestedogn i 2024.
Det er en nedgang pé 1,8 prosent fra
aret far. Rett bak fulgte overnattin-
ger med bobil med 2,06 millioner
overnattinger. Dette er en gkning
pa 1,7 prosent fra dret for. Videre
var det 1,6 millioner overnattinger
i telt/vogn, som er en gkning pé 3,2
prosent fra iret for.

Vekst for bobil, telt og vogn

Antall overnattinger fordelt pa overnattingsmate
2017-2024 for hele landet
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Sesongkontrakt

Fordelt pd overnattingsmaéte, var det flest overnattinger fra gjester som har sesongkontrakt, med 2,2 millioner
overnattinger for dret 2024. Dette er en liten nedgang pa 0,7 prosent fra aret for.

Antall overnattinger
fordelt pa fylker og

overnattingsmate 2024
Tallene i parentes er
endringer fra 2023

Innlandet er det storste campingfyl-
ket i landet mélt i antall gjestedggn
12024, med 1,26 millioner over-
nattinger. Vestland folger tett etter
med 1,22 millioner overnattinger.
Deretter kommer Agder med 820 000
overnattinger.

Det var vekst i de fleste fylker i
2024 sammenlignet med 2023.

Vestland hadde en vekst pa
49 000 overnattinger, deretter fulgte
Nordland med 38 000, Telemark
med 36 000 og Mgre og Romsdal med
34 000 flere overnattinger i 2024
sammenlignet med 2023.

Innlandet og Buskerud som var
preget av flommen Hans i 2023,
hadde en vekst i overnattinger fra
degngjester i 2024, men en nedgang
blant sesonggjester.

Agder hadde en nedgang pa
109 000 overnattinger i 2024 sam-
menlignet med aret for. Det var ned-
gang i alle overnattingsformer i dette
fylket. Starst nedgang var det i hytter
med 73 000 feerre gjestedegn i 2024
sammenlignet med 2023. Akershus
hadde en nedgang pé totalt 24 000
overnattinger i samme periode.

Sesong- | Overnattinger

Telt/vogn| Bobil Hytte | kontrakt ialt
Hele landet 1561800 2055400 2110300| 2223600 7 951 100
3,2 % 1,7 % -1,8 % -0,7 % 0,4 %
@stfold 41 600 28 400 45200 186 100 301 400
12,5 % -4,0 % -13,7 % -6,5 % -5,2 %
Akershus 9200 11 000 7 400 76 100 103 700
-25,3 % 6,0 % -55,3 % -14,1 % -18,9 %
Oslo 80500 63 800 19 300 1200 164 700
17,3 % -20,0 % 7,0 % : -1,0 %
Innlandet 208 500 275200 332 300 444100 1260000
3,8% 4,9 % 4,8 % -4,6 % 1,1 %
Buskerud 56 900 76 000 85 600 120 000 338 300
2,9 % 2,5% -7,4 % 3,8 % 0,3 %
Vestfold 69 600 61 300 69 200 376 600 576 700
-11,7 % -6,2 % 5,9 % -2,3 % -3,0 %
Telemark 178 100 115100 85500 142 700 521 400
34,0 % -2,7 % -7,4 % 0,3 % 7,3 %
Agder 207 500 167 100 220100 226 300 820900
-7,7 % -7,8 % -24,8 % -2,0 % -11,7 %
Rogaland 82 800 166 400 73 400 92600 415 200
-6,2 % -1,1 % 0,3 % 9,0 % 0,1%
Vestland 263 400 430800 406 200 122 700 1223000
3,5 % 7,6 % 3,0 % -1,9 % 4,2 %
Mgre og Romsdal 89 700 204 100 214 000 113 800 621 700
-4,8 % 8,4 % 6,1 % 10,5 % 5,9 %
Trendelag 95100 116 900 138 500 185 700 536 200
9,9 % -6,3 % -9,4 % 7,9 % 0,0 %
Nordland 99 800 202 700 221700 74 000 598 200
-4,9 % 7,5 % 10,6 % 11,6 % 6,8 %
Troms 54 500 78 300 115 600 53 600 302 000
7,6 % 4,6 % 12,8 % 3,3 % 7,9 %
Finnmark 24 000 58 300 76 200 8400 166 900
2,7 % 6,0 % -0,3 % -1,9 % 2,2 %

Tallgrunnlaget er fra Statistisk sentralbyra (ssh.no).

Arsrapport 2025 9



CA BB & 0\

Studietur til Indre @stlandet

Med besgk pa flotte campingplasser i Lillehammerregionen,
Valdres, Hallingdal og Hadeland.

I disse dalfgrene ligger det mange
campingplasser av hgy standard pa
rekke og rad, som alle er verdt et stu-
diebesgk. De fleste er familieeide, og
alle har fokus pa & holde hgy kvalitet
pé produkt og service. Camping-
plassene utferer kontinuerlig vedli-
kehold, og er opptatt av & ha et godt
kvalitetssikret produkt, bade pa
saniteranlegg, fellesanlegg, hytter,
oppstillingsplasser og aktiviteter.
Flere er miljgsertifisert. Og sist, men
ikke minst, tas vertskapsrollen pa
hgyeste alvor.

13.-15. mai 2025 dro 11 personer
fra campingplasser i Finnmark,

10

Troms og Trendelag pa tur sammen
for 4 leere og hente inspirasjon fra
campingplasser fra det Indre @stlan-
det, og for & bygge nettverk.

I Lillehammerregionen ble det be-
sgk pa Lillechammer Camping, Mageli
Camping pa Tretten og Lillehammer
Turistsenter. Deretter gikk turen
til Valdres, hvor Aurdal Fjordcam-
ping og Hytter, Fagernes Camping
og Vasetdansen i Tisleidalen ble
besgkt. Den siste dagen gikk turen til
Topcamp Hallingdal i Al og Slgvika
Camping og Feriehus ved Jevnaker.

Vi ble tatt meget godt imot av
vertskapet pa alle stedene, som for-
talte om sin campingplass og delte
erfaringer med gruppen.

Mange av plassene som ble besgkt
ble hardt rammet av flommen Hans
iaugust 2023, og det var imponeren-
de a se hvordan alle har bygget opp
igjen alt det som ble gdelagt. Na var
alt klart igjen for i ta imot turister
for sommeren.

Dalfgrene og regionene som ble
besgkt er typiske turiststeder, og
har mange campingplasser. Valdres,
Hallingdal, Hadeland og Lilleham-
merregionen med Gudbrandsdalen

har vanligvis stabilt veer som lokker
mange turister fra andre deler av
landet. I disse omridene kan man
oppleve naturbaserte aktiviteter,
stillhet og ro, samt attraksjoner og
by- og sentrumsliv, som tiltrekker
ulike turister. Campingplassene har
alle fasiliteter og kundegrupper, og
tilbyr hytteutleie, faste oppstillings-
plasser til sesonggjester og degn-
plasser for bobil, campingvogn og
telt.

Campingnettverket i Troms og
Finnmark arrangerte studieturen
for deltakerne i nettverket. Ogsa
campingplasser fra andre deler av
landet ble invitert til & bli med. Stu-
dieturer skaper samhold og nettverk
mellom bedriftene i bransjen. Man
tilbringer mye tid sammen pé buss,
pa omvisninger og under maltider.
Det ble tid og rom for gode samtaler,
refleksjoner og erfaringsdeling. Det
anbefales & bli med pa studieturer,
for & mate bransjekollegaer og for
faglig og sosialt pafyll!

Takk for en fin og hyggelig tur!

Alle foto: Norsk Turistutvikling



Campingutstilling ved
Norsk vegmuseum

Ijuni 2025 apnet Norsk vegmuseum en utstilling om campinglivet.

Utstillingen er plassert i Norsk kjg-
retgyhistorisk museum pa Hunder-
fossen, og setter sgkelys pa rullende
campingmateriell — campingbiler,
campinghengere, campingvogner
og ulike biler og motorsykler med
campingoppakning. Den fargerike
utstillingen med nostalgisk preg har
veert en publikumssuksess og vil bli
stdende til over sommeren 2027.

Prosjektleder Morten Reiten
ved Norsk vegmuseum beskriver
camping som et helt naturlig interes-
sefelt for et museum som driver med
vei- og kjoretgyhistorie. -Ved Norsk
vegmuseum er vi generelt opptatt av
det vi gjerne omtaler som veingere
salgs- og servicesteder. Vi har blant
annet lagt mye jobb i & gjenoppbygge
og formidle historier fra en land-
handel fra 1950-tallet og en Mobil
bensinstasjon fra 1960-tallet. Pa
samme méte som landhandelen og
bensinstasjonen, vokser ogsa cam-
pingplassene frem som en direkte
folge av at det (som oftest) gar en vei
forbi — og at mulige kunder ferdes pa
veien. Museet har fra for en kiosk og
et lite servicebygg fra gamle Astelgk-
ken camping i Sel. Dette er plassert i
friluftsmuseet, og her skjer det ogsa
en oppgradering, ved at omradet vil
fa utplassert campinghytter som re-
presenterer ulike tidr og standarder.
Den farste, en liten hytte fra 1958,
kom pé plass i hgst.

Tilbake til utstillingen: Museet
har bygd opp en stilisert camping-
plass med kiosk, servicebygg og en
stor portal. Veggene er dekket av

fargesterk grafikk som minner om
klassiske hustelt fra 1970-tallet,

og i utstillingen er det plassert tre
campingbiler og en unik camping-
vogn bygd av Erling Johannessen pa
Lillehammer i 1967. I tillegg brukes
deler av den faste utstillingen i det
nesten 2000 kvadratmeter store
kjoretgymuseet, slik at utstillingen
totalt rommer 11 kjoretay. I tillegg
kommer en rekke mindre gjenstan-
der som primuser, luftmadrasser,
campingmgbler og kioskvarer. Det er
utgitt en 100-siders utstillingskata-
log med et grundig historisk baktep-
pe. En vegg er fylt opp med nostal-
giske campingbilder utformet som
postkort. Her har ogsa publikum
kunne bidra og sende inn sine egne
bilder.

I tillegg til selve utstillingen
jobber Norsk vegmuseum bade med
faglige artikler og spesialomvis-
ninger, introduksjoner og foredrag
knyttet til temaet camping. -Pa
denne maten engasjerer vi bade vare
formidlere og vare historikere, for-
teller Morten Reiten. -Vi har allerede
tatt imot en rekke ulike grupper,
og det er ekstra artig & mgte bran-
sjefolk som jobber med camping til
daglig. Utstillingen har et nostalgisk
og koselig preg. Temaet camping
rommer selvsagt mange interessante
utfordringer og problemstillinger, og
vére historikere kommer til & dykke
ned i flere spennende vinklinger i
irene som kommer, avslutter Morten
Reiten.

Prosjektleder Morten Reiten fra Norsk

vegmuseum gir en introduksjon til en gruppe
bransjefolk som driver med camping til daglig - pa
utstillingsbesok i regi av Norsk turistutvikling.
Foto: Kristine Salme/Norsk vegmuseum

Publikum kan medvirke i utstillingen ved d sende
inn campingbilder som museet trykker opp som
postkort. Foto: Kristine Salme/Norsk vegmuseum

Rédgiver Asmund J. Sletten fra

Norsk vegmuseum viser og forteller om

en helt unik campingvogn som ble bygget

av Erling Johannessen pa Lillehammer i 1967.
Foto: Kristine Salme/Norsk vegmuseum

Ivrige campingplassdrivere
pa bransjetreffi utstillingen.
Foto: Kristine Salme/

Norsk vegmuseum
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Hvorfor vil tyske turister komme pa
campingferie til Norge?

Natur, fjell, fjord, stillhet og ro er de viktigste driverne
for & komme til Norge og Sverige.

Andre viktige drivere for & komme
til Norge og Sverige er midnattssol,
utendgrs opplevelser og aktiviteter,
nordlys om vinteren og Nordkapp.

Det viser en undersgkelse som
er gjennomfert blant besgkende pa
messen Caravan Salon Diisseldorf
i Tyskland i manedsskiftet au-
gust/september. Som en del av det
norsk-svenske campingsamarbeidet
har det veert felles stand pé denne
messen, der det ble delt ut sparre-
skjema til de besgkende. Vel 200
svarte pa undersgkelsen.

SESONGFORLENGELSE
Tyskerne kan bidra til sesongfor-
lengelse for campingnaeringen. De
drar gjerne utenom hgysesongma-
neden juli. 57 prosent kan tenke seg
adraijuni, 52 prosentiaugust og 50
prosent om hgsten. I tillegg kan 38
prosent tenke seg i reise i virméane-
dene april og mai.

57 prosent vil komme til Norge
og Sverige med egen bobil, og 22
prosent med campervan. Videre vil
15 prosent komme med egen cam-
pingvogn.

Hele 76 prosent har oppgitt at de
vil dra til bAde Norge og Sverige de
neste tre ar. I tillegg vil 8 prosent dra
kun til Norge og 10 prosent vil dra
kun til Sverige. En s hgy andel som
vil til Norge og Sverige kan forklares
med at det var personer som var inn-
om den norsk-svenske standen som
svarte pa undersgkelsen.

Norsk-svensk samarbeid
1 campingneaeringen

Den nasjonale klyngen for cam-
pingneringen har, i samarbeid med
NHO Reiseliv Campingavdelingen,
initiert et malrettet arbeid for &
styrke det nordiske samarbeidet
om utvikling av campingneeringen.
Gjennom en rekke mgter er det iden-
tifisert flere felles utfordringer pa
tvers av landegrensene, noe som gir
grunnlag for gkt kunnskapsdeling
og koordinering av utviklingstiltak.
Som en del av samarbeidet har
klyngen sendt inn en sgknad om
Interreg-midler for & videreutvikle
samarbeidet mellom campingbedrif-
ter i grenseomradene mot Sverige.
Prosjektet gjennomferes i partner-
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skap med den svenske bransjeorga-
nisasjonen Svensk Camping.
Utviklingsarbeidet har som
formaél 4 etablere felles kompetanse-
tiltak og styrke den internasjonale
markedsferingen av campingnae-
ringen i grenseregionene. Prosjektet
legger til rette for systematisk nett-
verksbygging mellom akterene, og
har som mal 4 fremme verdiskaping,
beerekraftig neeringsutvikling og
gkt samhandling pa tvers av nasjo-
nale grenser. Utviklingsarbeidet er
planlagt for 3 &r og svar pa sgknad
forventes pa slutten av aret 2025.

Min Aja, Karasjok. Foto: Norunn Karlsen

Samarbeidsmate med norske og svenske campingaktorer. F.v. Martin Juhos (Svensk Camping),

Jarle Buseth (NHO Reiseliv), Kjell Ove Solbakken (Norsk Turistutvikling), Anne Anmarkrud Lier (Norsk

Turistutvikling), Peter Jansson (Svensk Camping) og Eva Svird (Svensk Camping)



Hvordan tilrettelegge for
universell utforming

Mange av campinggjestene trenger litt ekstra tilrettelegging,
da de kan ha bade synlige og usynlige funksjonsvariasjoner og behov.
Ved 4 tilrettelegge bedre apner det opp for flere malgrupper,
og flere vil kunne velge i overnatte pd campingplassen.

En undersgkelse fra hgsten 2024 viser at hele 35 prosent
av gjestene har behov for tilrettelegging pad camping-
plassen. Dette inkluderer rullestolbrukere, folk med
gangbesveer, allergikere, og personer med syns- eller
hgrselstap.

Eksempler pé tilrettelegging er trinnfri adkomst,
benker, ngytral hAndsape uten parfyme, allergivennlige
tilbud, god belysning og godt merkede trappetrinn.

Undersgkelsen er gjennomfert av Norsk Turist-
utvikling AS pa vegne av Nasjonal klynge for cam-
pingnzeringen, Norsk Bobil og Caravan Club og Norsk
Bobilforening. Medlemmene av de to sistnevnte organi-
sasjonene har besvart undersgkelsen.

Nedenfor er det listet opp eksempler pa hvilke behov
for tilrettelegging som bobil- og caravanbrukerne har,
basert pa tilbakemeldinger i undersgkelsen.

Allergikere:

e Glutenfritt tilbud.

« Ved matsalg og servering: Viktig med kunnskap/
opplysninger vedrgrende allergener.

« Ngytral vask uten parfyme.

«  Bjgrke- og gresspollen: Mulighet for d ikke parkere
under bjgrketraer eller ha mulighet for & ikke parke-
re pa gress.

« Dyrefrie omrader.

e Hunder bgr holdes i korte band og luftes utenfor
campingomradet.

«  Problemer med parfyme pa fellesomradene, dusj,
toalett etc.

Rullestolbrukere, folk med gangbesveer og kols:

«  Benker plassert rundt omkring pa campingplassen.

« Det ma vere flatt og kort avstand til saniteeranlegg.

« Trinnfri adkomst eller rullestolramper.

« Handikap toaletter/baderom med handtak, rulle-
stolvennlig dusj og sittestol.

« Handikaptoalett som har en reell mulighet for en
rullestol til 8 komme inn. Av og til er det for hay
terskel eller der som gar feil vei.

« Unngéa bratt mothakke og trapper til sanitaeranlegg,
resepsjon og tgemmestasjon.

« Unnga glatte trapper i tre.

Blind, nedsatt syn:

« Makunne medbringe fgrerhund over alt.

«  God belysning pa natta.

*  Godt merkede trappetrinn.

«  Stgrre skrift pa skilt og skriftlig informasjon, med
god belysning over skilt.

e Trinnfri adkomst.

@vrig
» Strgm til hjelpemidler som hjertemonitorering og
cpap/pustemaskiner.

» Trenger tilgang til handikaptoalett og lukket sgppel-
dunk pga. stomi.

» Avhengig av lett adgang til toaletter 24/7.

« Person med ME; stgy og uro er plagsomt.

« Servant pa ekstra rom.

« Familierom pa saniteeranlegg.

- Tilgang til Hjertestarter.

Hvorfor universell utforming

Universell utforming handler om & skape lgsninger som
er tilgjengelige og brukbare for alle mennesker, uavhen-
gig av funksjonsevne. Dette er viktig for & sikre at alle
har like muligheter til & delta i samfunnet, og til & reise.

Foto: Visit Norway, Maverix Media AS, Fredrik Ahlsen
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Campingaret 2025:
Vekst, mangfold og nye utviklingstrekk

Campingaret 2025 har vaert preget av fortsatt vekst, noe
som bekrefter campingens sterke posisjon i norsk reiseliv.

Sterk vekst i gjestedagn

Tall fra Statistisk sentralbyra og bransjerapporter viser
at campingneeringen fortsetter & veere en viktig

del av det norske feriemarkedet, bade for nordmenn og
for et stadig gkende antall utenlandske gjester. I lgpet av
sommermanedene juni—august 2025 ble det registrert
neer 6 millioner overnattinger p& norske campingplas-
ser, en gkning pa 7,5 % fra aret for.

Fordelingen mellom norske og utenlandske gjester
viser interessante trekk: Norske gjester star fortsatt for
majoriteten, men veksten er moderat, rundt 6,2 %.
Utenlandske gjester gker med 9,5 % p& camping.

Utviklingstrekk
Campingneringen er stadig i endring, og i 2025 har vi
sett noen tydelig utviklingstrekk:

1. Bobilturismen vokser kraftig. Etter pandemien har
bobiler blitt den mest populeere overnattingsformen
péa campingplasser. Antall bobilgjestedggn ligger na
godt over 2 millioner arlig, mens telt og campingvog-
ner taper terreng.

2. Kompetanse og profesjonalisering. Et nytt fagskole-
tilbud for campingneringen ble etablert ved Nord-
land Fagskole i 2025, med mél om & styrke rekrut-
tering og kompetanse i bransjen. Dette er et viktig

grep for & mate gkte krav til kvalitet og service fra
gjestene, og er et viktig steg for & profesjonalisere
campingneringen.

3. Generasjonsskifte og konsolidering. Mange cam-
pingbedrifter star foran eierskifter. NHO Reiseliv
og Norsk Turistutvikling har satt fokus pa & bevare
lokalt eierskap, samtidig som stgrre aktgrer satser
pé oppkjep.

4. Beerekraft og styring av fricamping. Den sterke
veksten i bobilturisme har gitt utfordringer med
fricamping. Jeg opplever at organisasjonene pa bade
bruker- og naeringssiden samarbeider godt for & bade
regulere og tilrettelegge for beerekraftige lesninger.

5. Internasjonalisering og nordisk samarbeid. Det er
gkende sgkelys pd samarbeid mellom norske og sven-
ske campingaktgrer for a styrke markedsfering mot Eu-
ropa og utvikle felles lasninger for produkt og kvalitet.

Campingéret 2025 bekrefter at camping er en robust
og attraktiv ferieform i Norge. Med vekst i gjestedagn,
seerlig drevet av uten-
landske gjester, og en
bransje som satser
pa kompetanse,
beerekraft og moder-
nisering, star cam-
pingneaeringen godt
rustet for fremtiden.

AUDUN PETTERSEN
Avdelingsleder
reiselivsutvikling
Innovasjon Norge

Foto: Virke

(€]V] e[
ToGo

GuideToGo tilbyr bransjens beste lydguide-app, Tjenesten spiller avinnhold
automatisk i form av lyd, bilde. Innholdet aktiveres ved gps posisjon eller kan

www.guidetogo.com starte manuelt ved scanning av f.eks QR koder.




Campingvettregler

Det er utarbeidet 10 campingvettregler i ar. Hensikten er blant
annet a fa flere bobil- og campinggjester til 4 velge overnatting pa
campingplasser og tilrettelagte bobilplasser.

Campingvettreglene finnes bade i trykt og digital versjon. En rekke aktgrer star bak disse campingvettreglene.
Det er NHO Reiseliv, Virke, Nasjonal klynge for campingnaeringen, Norsk Turistutvikling, Statens vegvesen,
Visit Norway, Berekraftsnettverket, Norsk Bobil og Caravan Club, Norsk Bobilforening og Norges Caravanbransjeforbund.

Welcoy
™e to a camping holiday in Norway!
wn s
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@ @ % Campingstudiet

Foto: Hanne Kristiansen

Samling i Lofoten for campingstudentene

Vi har tatt en prat med Siri Margrethe Esperg, som er ansvarlig for studiet
«Baerekraftige campingplasser — utvikling og drift» ved Nordland Fagskole.

HVORDAN HAR DET VERT A
STARTE OPP LANDETS FORSTE
OG ENESTE CAMPINGSTUDIUM?

« Det var spennende & starte opp i ja-
nuar. Vi var veldig spente pa hvordan
campingstudiet ble mottatt. Dette

er et studium som var etterspurt

av neeringen. S langt gir det over
all forventning! Det er s artig med
forste kull. Det er noen skikkelig
engasjerte studenter. Flere av stu-
dentene kan gjerne komme inn som
gjesteforelesere til neste ar!

FORTELL LITT OM
CAMPINGSTUDIET

« Det er masse spennende emner.
Undervisningen er nettbasert, og det
er en god blanding mellom fore-
lesning, gjesteforelesere og gruppe-
oppgaver. Det er to fysiske samlinger
i ret. En pa Lillehammer pa varen
og en i Lofoten pé hgsten. Det at det
er et fagskolestudium gjer at du
linker teorien med praksis. Cam-
pingstudiet er et fleksibelt studie. Vi
veileder og hjelper, og sarger for &
legge til rette. Du har en fleksibilitet
nar det gjelder & ta praksisperioden
enten i egen bedrift eller i en annen
campingbedrift. Vi anbefaler der
man har mulighet til & besgke en
annen campingbedrift, for her er det
utrolig mye & leere.
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HVORDAN HAR SAMLINGEN
ILOFOTEN VZERT?

« Helt fantastisk! Alt vi har leert og
henta inn i praksis pa turen i forhold
til bedriftsbesgk har gitt masse ny
inspirasjon. Hver plass har sine sar-
egenheter, og de har blitt utfordra

pa forhéand i forhold til hva de skulle
snakke om.

Man leerer mye pé en fysisk samling.
Det sosiale, erfaringsutveksling, og
det  veere sammen pé aktiviteter
som surfing og RIB-tur har veert
utrolig spennende.

HAR DU NOEN TIPS TIL DE SOM ER
INTERESSERT I STUDIET?

« Bare sgk! Ta kontakt med oss pa
Nordland Fagskole, det er bare & ta
en telefon til Hege. Eller ta kontakt
med noen av arets studenter. Det er
et stort spenn blant arets studenter
fra 20 til 69 &r.

Det er ikke for seint & studere!
Studiet er for alle, uavhengig av hvor
mye erfaring man har med det &
drive eller jobbe pa camping.

Foto: Kjell Normann

«Det er noen

skikkelig engasjerte
studenter. Flere av
studentene kan gjerne
komme inn som gjeste-
forelesere til neste &r!»

Siri Margrethe Espero,
faglaerer campingstudiet ved
Nordland Fagskole




Foto: Fagernes camping

Praksis pa Fagernes Camping

Annette Fagerberg er daglig leder pa Sandviken Camping og student ved
campingstudiet pa Nordland Fagskole. Hun har i deler av sin praksisperiode
veert pd Fagernes Camping, hvor Kaja Funder Idstad er daglig leder.

HVORDAN HAR

PRAKSISEN FUNGERT?

- Praksisen har veert sveert leererik
og givende. Det var litt skummelt & ta
kontakt med et fremmed sted, men
jeg er veldig glad jeg turte — og uten
studiet hadde dette aldri blitt noe av.
Oppholdet pa én uke ble en fin
balanse mellom faglig leering og &
erfare campinglivet fra et gjesteper-
spektiv. Jeg fikk bo pé en flott hytte
med god arbeidsro, samtidig som jeg
ble inkludert fra forste stund, blant
annet pa fjelltur med Kajas familie.
Vi har utvekslet erfaringer, delt tips
om drift og oppdaget at vi bruker
samme bookingprogram, noe som
forte til nyttige aha-opplevelser for
oss begge. Praksisen ga oss mulighet
til & drefte strategier, forretningspla-
ner og beerekraftige lgsninger, samt
samarbeide i en hektisk situasjon da
en busslast med gjester ankom.

Det har veert inspirerende & se
hvordan Fagernes Camping drives
og a bli kjent med en ny landsdel. Jeg
opplever at vi deler samme verdier
og at besgket ga mange faglige og
personlige gevinster. Jeg tenker ogsi
til ettertiden at det blir mye lettere &
ta en telefon til Kaja og samarbeide
videre etter at vi nd har blitt kjent.

HVA HAR DU HJULPET TIL MED
PA FAGERNES CAMPING?

- Jeg har hovedsakelig bidratt med
erfaringsdeling og sma forbedrin-
gerirutiner. Jeg har vist Kaja noen
praktiske triks for innsjekk, utsjekk
og betaling, samt delt erfaringer om
fakturering og gjesteoppfelging. Jeg
har veert med i resepsjonen, snakket
med gjester og bidratt med tips om
hvordan man kan samle tilbake-
meldinger. I tillegg har jeg leert av
Kajas godt etablerte rutiner og sterke
driftssystemer.

HVA HAR DERE LZART,

BADE DU OG KAJA?

- Vi har leert mye om ulike driftsmo-
deller og fatt inspirasjon fra hver-
andres lgsninger. Jeg ble spesielt
imponert over renholdet og fasilite-
tene pa Fagernes Camping, noe som
motiverer meg til & oppgradere vare

«Det er aldri for

sent & lere noe nytt, og
studiet gir inspirasjon
og konkrete verktgy for a
utvikle egen virksomhet.»

Annette Fagerberg, daglig leder

Sandviken camping

egne sanitaeranlegg etter konkrete
tips.

Vi har ogsa delt nyttige erfaringer
om utstyr, drift og strategiarbeid.
Denne praksisen har vist hvor verdi-
fullt samarbeid er, og at det gir styr-
ke 4 kunne sparre med en kollega i
samme bransje.

HVA VIL DU SI, ANNETTE,

TIL DE SOM VURDERER A
STUDERE CAMPING TIL NESTE
AR? HAR DU NOEN GODE RAD?

- Jeg anbefaler det pa det varmeste!
Studiet har gjort at jeg har tatt tak i
egen bedrift, vi har endelig dannet

et skikkelig styre, na skal det bli mer
struktur med budsjett og investe-
ringsplaner. Det er aldri for sent &
leere noe nytt, og studiet gir inspira-
sjon og konkrete verktgy for 4 utvikle
egen virksomhet. Vi far faglig tyngde,
gode forelesere og praktisk kunn-
skap som kan brukes direkte i drift,
strategiarbeid og sgknader om statte.

Studiet har fint latt seg kombinere
med en hektisk arbeidshverdag,
samtidig som det har gitt meg en
mer solid faglig kompetanse for &
lykkes i videre arbeid og utvikling av
campingplassen min.
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@ gﬂ_Eg % Solvang Camping og Leirsted

Idyllisk og rolig camping
innerst i Altafjorden

Solvang Camping og Leirsted er en barnevennlig campingplass som ligger
pa Transfarelvmoen i Alta. En rolig campingplass i naturskjenne omgivelser
omgitt av furuskog, der du kan oppleve bade midnattssol og nordlys.

Foto: Norsk Turistutvikling

CAMPING FRA 1970

Solvang ble bygget i 1970 som leirsted
av det som da ble kalt Indremisjon.
Stedet fikk etter hvert noen oppstil-
lingsplasser og noen hytter som de
leide ut i sommermanedene juni, juli
og august. Solvang ble den gang stort
sett drevet pd dugnad. 12018 ble det
et skifte og Normisjon bestemte at
de ville satse pa Solvang. De ansatte
da Kari Helene Heitmann Strgm som
daglig leder for a utvikle og drive
Solvang, og i 2020 ble campingen et
eget AS.

Utgangspunktet for campingdrif-
ten pa Solvang var 8 kunne drive og
vedlikeholde leirstedet, og bedriften
har siden 2018 utviklet camping-
driften slik at inntektene har dekket
leirvirksomheten. Kari Helene fortel-
ler at de har oppgradert bedriften litt

18

etter litt. De tjener penger pa som-
meren og bruker penger om hasten
og vinteren. - Vi begynte jobben med
& oppgradere alt fra utskifting av
senger og madrasser til ny trafo, ho-
vedtavle og stremstolper. Vi har gjort
veldig mye her. Det er slike ting som
er ngdvendig, men som ikke synes,
forteller hun.

ALDRIKJEDELIG PA JOBB

Kari Helene forteller at det er ar-

tig 4 jobbe innenfor reiselivet. - Pa
en campingplass har du det aldri
kjedelig pa jobb. Vi har fantastiske
ansatte som gjor en kjempegod jobb
og vi har et godt arbeidsmiljg. Det er
varierte arbeidsoppgaver, for ikke

a snakke om utfordringer, spesielt
har du mange utfordringer nar du
driver et sted som er fra 1970. Hun

fortsetter; - Gjestene er den storste
motivasjonskilden med sine tilba-
kemeldinger. Bade de positive og de
ikke fullt sa positive tilbakemeldin-
gene gir oss motivasjon til 4 fortsette
den gode jobben og kanskje gjgre den
enda bedre, samtidig som vi tar tak i
negativ kritikk for & forbedre oss der
vi ikke er gode nok.

PA VEI MOT NORDKAPP
Til Solvang kommer det turister som
skal til Nordkapp. Dette er hovedsa-
kelig bobilturister fra Tyskland, Ned-
erland, Sveits og @sterrike.  august
og september er det mange italienske
grupper som ogsa skal dit. Det er 2
timer med bil til Nordkapp.

Pé vinteren er det en del arbeidere
som er pa oppdrag i Alta samt nord-
lysturister fra hele verden.



Foto: Solvang Camping og Leirsted

GODT SAMARBEID

Kari Helene understreker viktigheten
av a knytte til seg nettverk og orga-
nisasjoner, derfor er Solvang med i
campingnettverket og i NHO Reise-
liv. - Campingnettverket er en viktig
arena for a utveksle erfaringer med
kollegaer fra andre campingplasser.
Der kan vi jobbe sammen for ramme-
betingelser for neeringen mot myn-
dighetene, og std sammen for & heve
camping som et attraktivt alternativ
for overnatting og opplevelser, sier
Kari Helene.

- Det er viktig at alt reiseliv star
sammen for destinasjonen, derfor
er vi ogsd medlem i Visit Alta. Det er
viktig & vise oss frem som et over-
nattingstilbud bade pa rom/hytter
og oppstillingsplass for bobiler og
campingvogner, forteller hun.

EN VIKTIG STEMME

FOR NARINGEN

Kari Helene er ikke redd for & std opp
for det hun mener er viktig. - Vi me-
ner at camping fortjener en tydelige-
re plass i reiselivet og gnsker & styrke
campingplassens rolle i destinasjo-
nen. Vi jobber ogsd mot kommunen
og Visit Alta for & fa utenlandske
bobiler inn pa campingplasser. Det er
en utfordring nar kommunene tilbyr
gratis oppstillingsplasser for bobiler
isentrum. Vi vil ha et beerekraftig
reiseliv samt god sikkerhet og bered-
skap for turisten som besgker oss,
understreker hun.

FRAMTIDSPLANER

Solvang Camping og Leirsted forteller
at de gnsker a vaere konkurransedyk-
tig pa standard, kvalitet og pris, men

likevel veere et rimelig alternativ til
gjesten som reiser pa budsjett. - Na
foler vi at tiden er inne for & ta storre
grep & fa pa plass flere hytter og
bedre fasiliteter bade for gjester og
personalet. Vi er i startgropa for utvi-
delse av campingen med flere hytter,
og vi kommer til & fortsette oppgra-
deringen av det vi allerede har, samt
& utvide saniteranlegget. I tillegg
gnsker vi 4 fa en storre kiosk og
kanskje en kafe, og & komme i gang
med aktiviteter for barnefamilier og
ikke minst bedre fasiliteter for per-
sonalet, sier Kari Helene. - Vi gnsker
& satse mer pé vinterturismen med
tilrettelegging for en god nordlys-
opplevelse og vinteraktiviteter, som
en badstue ved vannet. Den vil ogsa
bli tilgjengelig for lokalbefolkningen.
Jeg haper vare planer om utvikling er
gjennomfgrbare og at vi med det kan
fa flere gjester ogséa i vinterhalvéret,
avslutter hun.

Foto: Solvang Camping og Leirsted
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Bedriftens navn: Solvang Camping
og Leirsted AS.

Type virksomhet: Camping og leir
for barn og unge.

Lokalisering: Transfarelvmoen i
Alta.

Etableringsar: Leirstedet ble farst
bygget i 1970, etter hvert kom en
campingdel. Fra 2018 ble det satset
mer pa campingdelen.
Organisering: Normisjon er eneste
aksjoneer.

Produkter/fasiliteter: Hytter, rom
og oppstillingsplasser for bobiler/
campingvogner. Teltplasser. Ser-
vicebygg, leirstedhus, lekeplass,
badeplass.

Kapasitet: 80 sengeplasser, 28
strgmplasser og 8 plasser uten
strem, 10 — 12 teltplasser.
Ansatte/arsverk: 3 arsverk fordelt
pa 12 ansatte i hgysesongen og 5 i
lavsesong.

Arsresultat r 2022, 2023 og 2024:
Far skatt 2022: 54 894 kr, 2023: 274
867 kr 0og 2024: 114 846 kr.
Hjemmeside: https://www.solvang-
camping.no/

Facebookside: https://www.face-
book.com/Solvang9517

Instagram: https://www.insta-
gram.com/solvangcamping/

«P& en campingplass
har du det aldri
kjedelig pa jobb!»

Kari Helene, daglig leder
Solvang camping og leirsted
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@ @ % Ngkkeltall 2024

Gjennomsnittstall pr. campingbedrift

Nokkeltall

LANDSDEL SUM DRIFTS- VARE- LONNS- SUM DRIFTS- RESULTAT FOR
INNTEKTER FORBRUK KOSTNADER | KOSTNADER SKATT

HELE LANDET

2022 4 055000 520000 1290000 3607000 425000
2023 4299 000 527 000 1316 000 3814000 419 000
2024 4318000 569 000 1293 000 3566 000 505000
NORD-NORGE

2022 3384000 380000 1012 000 2977000 316 000
2023 3719000 425000 1098 000 3237000 322000
2024 3934000 494 000 1025000 3132000 435000
TRONDELAG

2022 2771000 500000 1077 000 2555000 127 000
2023 2866 000 375000 977 000 2574000 156 000
2024 3086 000 547000 1199000 2868000 54 000
VESTLANDET

2022 3764 000 454000 1187000 3203000 460000
2023 4039000 516 000 1210000 3354000 586 000
2024 4019 000 516 000 1127000 3089000 582000
AGDER

2022 6950000 870000 2465000 6091 000 666 000
2023 6791000 774 000 2127000 5902 000 688 000
2024 5405000 695 000 1881000 4606000 575000
OSTLANDET

2022 4427 000 586 000 1369 000 4073000 499 000
2023 4705000 593 000 1455000 4423 000 355000
2024 4876 000 633000 1521000 4170000 595000

Tallene for 2022 baserer seg pa 474 campingplasser fra hele landet som har AS som selskapsform. Tallene for 2023 baseres pa 537

campingbedrifter, og for 2024 med 623 bedrifter. Tallene viser gjennomsnittstall for en campingbedrift.

Gjennomsnittlige driftsinntekter
for norske campingplasseri 2024 er
pa 4,3 millioner kroner. Dette er pa
ganske ngyaktig samme nivi som
aret for.

Gjennomsnittlige driftskostnader
for alle bedriftene i utvalget er 3,6
millioner kroner. Dette utgjor 82,6
prosent av driftsinntektene. Kostna-
dene ble redusert med 6,9 prosent
fra aret for.

Ordineert resultat for skatt for
utvalget var gjennomsnittlig 505 000
kroner pr. bedrift. Dette er en sterk
vekst pa 20,5 prosent fra aret for.

Fordelt pa landsdeler, har Agder
hayest gjennomsnittlig omsetning
med 5,4 millioner kroner pr. bedrift
i2024. @stlandet har nest hgyest
gjennomsnittlig omsetning pr.
bedrift med 4,9 millioner kroner.
Fra 2023 til 2024 har Trgndelag hatt
vekst i driftsinntektene med 7,8 pro-
sent, Nord-Norge med 5,8 prosent,
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og Bstlandet med 3,6
prosent. Vestlandet
har hatt en liten ned-
gang pa 0,5 prosent.
Agder har hatt en
stgrre nedgang pa
20,4 prosent.
@stlandet har hatt
en stor vekst pa 67,6
prosentiordineert
resultat for skatt fra
2023 til 2024. Bedrif-
tene pa @stlandet
har heyest arsresul-
tat p 595 000 kro-
ner i snitt, deretter
falger bedriftene pa
Vestlandet med et gjennomsnittlig
resultat pd 582 000 kroner og Agder
med 575 000 kroner. Trgndelag har
lavest arsresultat fgr skatt pa 54 000
kroner.

Mageli Camping.
Foto: Emil Nyeng



Nogkkeltall

Gjennomsnittstall pr. campingbedrift

NOKKELTALL | EGENKAP.ANDEL GJELDSGRAD LIKVIDITET RESULTATGRAD ANTALL
Nokkeltall (Egenkapital/ (Total gjeld/ (Omlopsmidler (Resultat/ ANSATTE
2022-2024 eiendeler) egenkapital) /Kkortsiktig gjeld) omsetning)

HELE LANDET

2022 38,6 % 1,59 1,39 10,5 % 8,7
2023 38,8 % 1,57 1,32 9,7 % 9,9
2024 40,4 % 1,48 1,39 11,7 % 9,5
NORD-NORGE

2022 33,4 % 2,00 1,40 9,3 % 7,9
2023 32,4 % 2,09 1,28 8,7 % s
2024 32,9 % 2,04 1,21 11,0 % 8,2
TRONDELAG

2022 28,4 % 2o 1,23 4,6 % 8,1
2023 28,6 % 2,49 1,04 5,5 % 8,3
2024 33,8 % 1,96 1,68 1,8 % 7,3
VESTLANDET

2022 38,1 % 1,63 2,17 12,2 % 8,5
2023 42,4 % 1,36 22 14,5 % 8,3
2024 44,2 % 1,26 2,12 14,5 % 7,4
AGDER

2022 42,7 % 1,34 1,43 9,6 % 19,5
2023 41,2 % 1,43 1,29 10,1 % 19,0
2024 45,1 % 1,22 1,73 10,6 % 19,6
@OSTLANDET

2022 41,9 % 1,39 1,11 11,3 % 11,7
2023 40,5 % 1,47 1,08 7,6 % 11,5
2024 41,2 % 1,43 1,14 12,2 % 10,5

Tallene for 2022 baserer seg pa 474 campingplasser fra hele landet som har AS som selskapsform. Tallene for 2023 baseres pa 537
campingbedrifter, og for 2024 med 623 bedrifter. Tallene viser gjennomsnittstall for en campingbedrift.
Merk at antall ansatte ikke er det samme som antall arsverk. Antall ansatte inkluderer sesongansatte.

EGENKAPITALANDEL
Egenkapitalandelen for utvalget er
pa 40,4 prosent i 2024, som er en for-
bedring fra bade 2022 og 2023. Vest-
landet, Agder og @stlandet har en
gjennomsnittlig egenkapitalandel pa
mer enn 40 prosent. Nord-Norge har
lavest gjennomsnittlig egenkapita-
landel p& 32,6 prosent. Alle landsde-
ler har forbedret egenkapitalandelen
12024 sammenlignet med 2023.

GJELDSGRADEN

Gjeldsgraden har gatt ned fra bade
2022 og 2023 og ligger na pa 1,48.
Det betyr at bedriftene i utvalget har
fatt lavere gjeld i forhold til egenka-
pitalen. Ser en pa landsdelene er det
Agder som har den laveste gjelds-
graden med 1,22. Alle fylkene har en
forbedring fra aret for. Nord-Norge
har hayest gjeldsgrad med 2,04.

LIKVIDITETSGRAD
Likviditet er malt gjennom forholds-
tallet omlgpsmidler i forhold til kort-

siktig gjeld, og viser bedriftens evne
til & innfri kortsiktig gjeld. Dette
ngkkeltallet ligger for utvalget i 2024
pa 1,39, en liten gkning fra 2023.
Treondelag, Agder og @stlandet har
okt likviditeten i 2024 sammenlignet
med 2023. Bedriftene pa Vestlandet
har hgyest gjennomsnittlig likvidi-
tet med 2,12. @stlandet har lavest
med et snitt pa 1,14, tett etterfulgt av
Nord-Norge med 1,21.

RESULTATGRAD

Ngkkeltallet defineres som resultat
iforhold til omsetning. Gjennom-
snittlig for hele landet er denne pa
11,7 prosent. Det betyr at bedriftene
sitter igjen med neer 13 gre av hver
omsatt krone. Det er en gkning fra
2023, hvor resultatgraden den gang
var pa 9,7 prosent. Vestlandet har
best resultatgrad med et snitt pa
14,5 prosent. Det er pa samme niva
som aret for. De gvrige landsdeler
ligger under gjennomsnittet for
hele landet. Svakest resultatgrad

har Trendelag med 1,8 prosent. Alle
landsdeler med unntak av Trgndelag
har enten hatt en forbedring eller
ligger pd samme niva i 2024 sam-
menlignet med 2023.

ANTALL ANSATTE
Campingbedriftene i utvalget har i
gjennomsnitt 9,5 ansatte. Camping-
bedriftene i Agder har flest ansatte
med gjennomsnittlig 19,6 ansatte pr.
bedrift.

Egenkapitalandel:

Egenkapital i forhold til eiendeler.
Gjeldsgrad:

Total gjeld i forhold til egenkapital.
Likviditetsgrad:

Omlopsmidler i forhold

til kortsiktig gjeld.

Resultatgrad:

Resultat i forhold til salgsinntekter.
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@ @ % Dgnfoss Camping
Familievennlig camping i
nydelige omgivelser

Ved den mektige Dgnfossen midt mellom Lom, Stryn og Geiranger
finner du idylliske Dgnfoss camping. P4 sommeren yrer
det av badeliv i det populeere bassenget.

Donfoss camping. Alle foto: Augeblikk Studio

EN AKTIV FERIE

Det er mye & finne pa pa Denfoss
Camping i Skjak kommune. Campin-
gen er omringet av nasjonalparkene
Breheimen og Reinheimen, og det

er heller ikke langt til Jotunheimen
nasjonalpark. Campingplassen har 3
lekeplasser med hinderlgype, dobbel
zipline, trampoliner og huskestativ. I
tillegg har Stolpejakten mange turer i
naeromradet, og det er mulig a prove
Gokart og motorcross pa en bane som
ligger 15 minutter fra campingen. Det
finnes ogséa rafting og utallige fjelltu-
rer i neeromradet, mange av dem med
utgangspunkt fra campingplassen.
Til sesongen 2026 vil det sta ferdig en
pumptrack 200 meter fra campingen.
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35 AR MED CAMPING

11990 etablerte Oddbjern og Odd-
ny Aaboen Dgnfoss Camping pé et
skogkledd svaberg ved Dgnfossen.
0Oddbjgrn hadde kjort forbi omradet
daglig i drevis og sa for seg poten-
sialet ved omradet med en kulp ved
fossen som kunne bli et fint basseng
omgitt av fantastisk natur. Du kan
faktisk fortsatt se jettegrytene som
ligger under bassenget. Fra forste
stund ble det lagt vekt pa at alt skulle
ligge naturlig i terrenget og at det
skulle brukes naturlige materialer.

I starten fantes det en liten kiosk,
noen fa vognplasser og svgmmebas-
senget. Etter hvert ble det utvidet litt
etter litt med hytter og vognplasser.

Oddbjern har selv veert med pa & lafte
hyttene og laget mye av mgblene som
star pa plassen.

Dgnfoss ble i 2014 overdratt til
sgnnen Frode Aaboen og samboer
Charlotta Ericsson. Naveerende eiere
har fort denne tankegangen videre.
Blant annet har campingplassen eget
snekkerverksted der det lages ma-
bler, kjgkkeninnredninger og panel
til bygg pa campingen, og det utvides/
renoveres hvert ar. 12012 startet
Denfoss opp med matservering som
idag star for en betydelig del av den
totale omsetningen. Restauranten
er populeer blant de boende gjestene
pA campingen, gjennomreisende og
lokalbefolkningen.



EN PRISVINNENDE CAMPING
Dgnfoss har flere ganger opp gjen-
nom arene fatt utmerkelser og vun-
net karinger. - Mélet fremover er at
vi skal fortsette & veere en av Norges
fineste og beste campingplasser,
forteller Charlotta. - Her skal du fale
deg ivaretatt og sett fra du kjgrer inn
porten. Det som motiverer oss, er
gleden av & kunne gi gjestene en god
ferieopplevelse. Det gir motivasjon &
se mange stamgjester, bde i hytter
og pa campingen som har dette som
arets hgyde- og samlingspunkt for
mgte med venner og familie og tra-
disjonene som har blitt opparbeidet,
utdyper hun.

EN ENDRING I MARKEDET

- Vi ser at var malgruppe har endret
seg etter koronapandemien, forteller
Charlotta. - Vi fir besgk av mange
flere norske gjester enn tidligere.

Vi ser ogsa at det er flere som reiser
sammen med andre familier og ven-
ner enn tidligere. Mange av vére gjes-
ter blir flere netter og har Dgnfoss
som base for dagsturer til for eksem-
pel Geiranger, Stryn og Lom. Dgnfoss
har for mange blitt en destinasjon i
stedet for bare et stopp pa veien. Tak-
telt og mindre bobiler er en gruppe i
stor utvikling, sier Charlotta.

FOKUS PA UTVIKLING

- Vart fokus de siste drene har veert &
utvikle Dgnfoss slik som vi gnsker. Vi
har lagt stor vekt pa at det skal veere
mest mulig tilrettelagt for barne-
familier som er en av gruppene vi
fokuserer mest p4, forteller Charlotta.
Charlotta og Frode har selv 3 barn, s&
deres behov har veert med pé 8 speile
mange av valgene som har blitt tatt.

- Vi har fortsatt mange planer som vi
gnsker & realisere innen kort tid. Det
som gar igjen av positiv tilbakemel-
ding fra kundene er at det er en rad
trdd gjennom alt som er bygd bade
av campingens egne bygninger og pa
faste plasser. Sistnevnte har relativt
strenge retningslinjer for utforming.
Terrenget er godt tatt vare pa. Det er
ogsa et fortrinn & ligge sapass neer
turistdestinasjoner som Geiranger,
Stryn og Lom. Blikkfanget bassenget
vart har fra riksveien er trolig en av
tingene som har gjort Dgnfoss til det
vieridag, forteller hun videre.

Vi har de siste drene hatt flere stgr-
re prosjekter som har blitt satt stor
pris pé av gjestene. Alle hyttene er
nyoppussede med moderne kjgkken,
bad og gulvvarme. Vi har etablert ca.
40 hgystandardplasser med vannpost
og avlgp ved hver plass. Ny resepsjon/
restaurant stod ferdig til sesongen

=

T

Bedriftens navn: Dgnfoss camping
Type virksomhet: Campingplass
Lokalisering: Nordberg, Skjak
Etableringsar: 1990

Organisering: AS

Fasiliteter: 2 saniteeranlegg, 3 leke-
plasser og badebasseng.

Kapasitet: 14 hytter, 5 leiligheter,
160 faste plasser, ca. 100 gjennom-
fartsplasser og ca. 40 telt.

Arsverk: 6 / Ansatte: ca. 20
Hjemmeside: www.donfosscam-
ping.no

Facebookside: https://www.face-
book.com/dnfoss

Instagram: https://www.insta-
gram.com/donfosscamping/

2021.12024 fikk vi ny lekeplass (med
hinderloype, zipline og trampoline),
ladestasjoner, nytt hovedsaniteaeran-
legg, samt et lite toalettanlegg til de
nye hgystandard utsiktsplassene vi
anlaiar, avslutter Charlotta.

«Her skal du fgle deg
ivaretatt og sett fra du
kjgrer inn porten.»

Charlotta Ericsson,
Dgnfoss camping
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@ @ % Hamre familiecamping
Sgrlandsidyll for store og sma

Hamre Familiecamping ligger ved Hamresanden strand,
11 km utenfor Kristiansand og ca. 5 km fra Dyreparken og Segrlandsparken.
Pa campingen er det masse aktiviteter a finne pa for hele familien.

Alle foto: Cinewo

FRA MOBLER TIL CAMPING

Etter et par tir i mgbelindustrien,
kjopte familien Moen Hamre Familie-
camping i 1984, men campingplassen
har historie helt tilbake til 1950-tal-
let. I dag er det Erik Moen som eier og
driver campingplassen sammen med
sin kone Monica Andrea Maureira.
Hamresanden har i flere tidr veert et
populeert feriemal med mange cam-
pingplasser, og pa det meste var det
hele 5 campingplasser pd Hamresan-
den. En stor del av disse omradene
eridag omdisponert til friomrade,

til glede for béde lokalbefolkning og
campingplassens gjester. -Vi motive-
res av gleden ved & skape gode ferie-
opplevelser for familien, for voksne
og barn i alle generasjoner, og 4 veere
et sted der familier kan senke skul-
drene og fole seg ivaretatt, sier Erik.

NORSKE BARNEFAMILIER

P& Hamre er de viktigste markedene
norske barnefamilier i sommerhal-
véret, og firmaer/arbeidere i vinter-
halvaret. Erik forteller at telt har blitt
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mye stgrre og mer avanserte. - Vi
merker en tydelig gkning i utenland-
ske gjester, spesielt fra Tyskland og
Nederland — ogsad midt i hgyseson-
gen, ikke bare i skuldersesongene
som tidligere. Vi har hatt fa utenland-
ske gjester tidligere, men vi merket at
dette begynte a forandre seg de arene
vi hadde en ferjeforbindelse direkte
til Nederland. Denne er na dessverre
borte, men vi ser at interessen fra
dette markedet likevel fortsetter &
oke, forteller Erik.

EN AKTIV FERIE

P& Hamre Familiecamping er det mye
& finne pa. Her har de en interaktiv
lekeplass, hoppepute, aktivitgr-team
og lekeomréade. Og hvis du beveger
deg litt ut av campingen sd kan du

«Det skal vare enkelt a
vere var gjest.»

Erik Moen, eier og daglig leder
ved Hamre Familiecamping

besgke Hamresanden strand med
piknikbord, grillplasser og strand
med bade saltvann og ferskvann, det
er flotte turlgyper om vinteren, Sgr-
landssenteret og selvfglgelig Dyre-
parken. - Beliggenheten er var stgrste
styrke, mener Erik.

VIDEREUTVIKLING AV CAMPINGEN
Hamre familiecamping har de siste
arene jobbet med & videreutvikle

de fleste aspekter ved selskapet og
gjestereisen. - Det skal veere enkelt og
komfortabelt & veere gjest hos oss —
bade praktisk og opplevelsesmessig,
forteller Erik. Han fortsetter: Vi har
veert opptatt av a ta i bruk ny teknolo-
gi som gjor livet enklere for oss selv
eller for vare gjester. Vi jobber for &
posisjonere oss bedre i en hverdag
hvor det er tegffere kamp om gjeste-
ne. Vi skal veere med i denne kon-
kurransen ved & tilby stor bredde i
overnattingstilbudet vart, og gnsker
konkurrere bade med Airbnb, hotel-
ler og alt mellom disse. Vi brenner for
digitalisering og effektivisering.



Hamre forteller at de har hatt

seerlig fokus pa de ansatte og pa gjes-
tereisen:

Kompetanseheving: Vi har inves-
tertivare ansatte og utviklet et
omfattende e-leeringssystem med
kurs i service, rutiner, forstehjelp,
brannvern og lokalkunnskap.
Samtidig har vi innfert skiftledere
pr. avdeling med tydelig ansvar for
rutiner og kvalitet. Vi har sett en
stor gkning i service- og kunnskap-
snivéet hos vare ansatte, som igjen
har gitt en tryggere og mer behage-
lig opplevelse for vare gjester.
Rekruttering: Vi har jobbet med
hvordan vi rekrutterer og tids-
punkt for rekruttering. Vi leide inn
ekspertise fra en av Eriks tidligere
forelesere ved Norsk Hotellhggsko-
le i Stavanger. Fikk laget en ramme
rundt gruppeintervju, og har selv
videreutviklet dette i etterkant.
Digital gjestereise: Nye systemer
for automatiske informasjonsut-
sendelser og digital velkomstbro-
sjyre sgrger for at gjestene alltid
har oppdatert informasjon, bade
for, under og etter oppholdet. Dette
har redusert kg og spgrsmal i re-
sepsjonen betraktelig.
Selvinnsjekk: Vi har innfert degn-
apen innsjekksautomat som gjar
det mulig &8 ankomme camping-
plassen pé eget tidspunkt utenom
hgysesongen, noe gjestene setter
stor pris pa.
Produktforbedringer: Kjopet av
Hamresanden Camping har gitt
oss mer omrade & utvikle oss pa,
samtidig som vi var tvunget til & fa
to campingplasser til 4 bli som en.
Vi fikk dobbelt s mye av det mes-
te, unntatt kunder. Derfor var ogsa
produktforbedringer ngdvendig.
Produktforbedringer har blitt en

del av var bedriftskultur, og er noe
vi tenker pé hele tiden.

UTFORDRINGER I BRANSJEN
Campingnaeringen star overfor flere
utfordringer knyttet til likebehand-
ling og uforutsigbare rammevil-
Kkér. - Vi opplever et gkende omfang
av fricamping, samt en utvikling
der kommunale bobilparkeringer
etableres uten i veere underlagt

de samme kravene og kostnadene
som campingplasser, forteller Erik.
Han utdyper: Det stilles strengere
krav til en campingplass enn til en
bobilparkering, selv om sistnevnte i
praksis kun har en annen betegnel-
se. Etablering av kommunale tilbud
og tilrettelegging for fricamping ved
bruk av offentlige midler kan bidra til
konkurranse fremfor samarbeid med
lokale reiselivsaktgrer, som egent-
lig burde veert forsteprioritet. Det
etterlyses stgrre forstaelse for cam-
pingneaeringens betydning for lokalt
neeringsliv og reiselivsutvikling.

SAMARBEID OG FRAMTIDEN
- Vi samarbeider godt med Camping
Serlandet og vare kollegaer i den
nasjonale campingklyngen, sier
Erik. — Samarbeid og erfaringsut-
veksling har stor verdi. I tillegg er
vi selvfalgelig 100% avhengige av
underleverandgrer av alle slag som
stiller opp. Det & kunne dele erfarin-
ger, utfordringer og lasninger med
andre campingbedrifter gir veldig
stor verdi. Campingnettverket bidrar
til fellesskap, utvikling og inspirasjon
ibransjen. Det & leere av andres gode
og darlig erfaringer er veldig nyttig,
og gjor nok var egen vei fra idé til im-
plementering av gode lgsninger langt
kortere, fortsetter Erik.

- Vi ser lyst pé framtiden og gleder
oss til 4 fortsette utviklingen. Hamre
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Bedriftens navn: Hamre
Familiecamping AS
Type virksomhet: Campingplass

Lokalisering: Hamresanden, Kris-
tiansand

Etableringsar: Forste gang, ukjent,
med dagens eiere, 1984
Organisering: Familieeid/aksjesel-
skap

Produkter/fasiliteter: Hytter, rom,
campingtomter, lekeplass, restau-
rant og saniteeranlegg

Kapasitet: 89 hytter/rom og 300
campingtomter

Ansatte/arsverk: 5 helarsansatte,
ca. 60 sesongansatte.

Arsresultat ar;
2022: kr 782 000
2023: kr1 024 000
2024: kr 4 270 000

Etter oppkjopet av Hamresanden
Camping i 2018 og 2019 er det
foretatt store kostbare grep pa
vedlikehold og utvikling. Dette er
en pagéende prosess og er planlagt
a fortsette i 4-5 ar til. I tillegg til
dette sé ble det i 2023 og 2024 in-
vestert rett i overkant av 10 mill. i
EN@K-tiltak, som i noen grad ble
kostnadsfort.

Hjemmeside: campingplassen.no
Facebookside: facebook.com/cam-
pingplassen.no

Instagram: instagram.com/hamre.
familiecamping

Familiecamping skal fortsatt veere
et sted der moderne lgsninger mater
tradisjonell campingglede, forteller
Erik. Og han avslutter med; Kanskje
ogsa der hotell mgter camping?
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Alt du trenger for
campingplassen
— alt samlet i én webbasert
bookingplattform.

V Online-booking & channel manager
¢ Innsjekkingsautomater & Gjest-app
V Admin- og CRM-programvare

V Adgangskontroll & Billettsystem

V Digital strgmforbruksmaling

Bestill demo pa

www.compusoft.com
tif: (+45) 63 18 63 18

<y, COMPUSOFT

Fa flere direkte bookinger og
gladere gjester - igjen og igjen
Har campingplassen din en effektiv og gjestevennlig onlinebooking?

Med CompuSoft kan du selge alt fra overnatting og billetter til
pakketilbud - enkelt og oversiktlig.

Var plattform gir flere direkte bookinger, en automatisert gjestereise
og holder gjestene informert gjennom gjesteappen.

Det sparer deg tid - og gjgr det lett for gjestene & booke igjen og igjen.

Over 600 campingplasser, feriesentre og attraksjoner bruker allerede
var kraftfulle booking- og gjestehandteringslgsning.
Bli en del av dem - effektiviser driften og skap bedre opplevelser for
bade gjester og medarbeidere.

Steven, var ansvarlige for
Norge, er alltid klar til & hjelpe
deg og svare pd spgrsmalene
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Campingstatistikk fra Sverige og Danmark

| CAMPING I SVERIGE
Det var 16,7 millioner overnattinger ved sven-
ske campingplasser i 2024. Dette er en liten
gkning pa 0,9 prosent fra aret for.

Totalt er det ca. 104 000 campingtomter og ca. 11 000
hytter/rom pé Sveriges campingplasser.

Tre av fire som overnatter er svenske gjester, med
12,4 millioner overnattinger i 2024. Det er en liten ned-
gang pa 0,6 prosent fra aret for.

Det var til sammen 4,4 millioner utenlandske overnat-
tinger i 2024. Dette er en vekst pa 5,6 prosent fra 2023. Av
utenlandske overnattinger er det stgrst andel fra Norge,
med 1,8 millioner overnattinger i 2024. Dette er omtrent
pa samme niva som aret fgr. Tyskland er det nest stgrste
utenlandske markedet med 1,5 millioner overnattinger,
som er en gkning pa 13,7 prosent fra aret for. Nederland,
Danmark og Sveits falger deretter med henholdsvis
390000, 210 000 og 140 000 overnattinger. Det var vekst
i antall overnattinger fra alle disse landene fra ar 2023 til
ar 2024.

47 prosent av de europeiske gjestedggnene i Sverige i
perioden juni-august var pa campingplasser.

De samlede losjiinntektene fra campingplassene var
pa 2,9 mrd. svenske kroner i 2024, en vekst pd 6 prosent
fra aret for.

- CAMPING I DANMARK

Det var 12,2 millioner overnattinger pa cam-

l- pingplasser i Danmark i 2024. Dette er pa
samme niva som aret for.

Danmark har ca. 400 statistikkpliktige campingplas-
ser. Neer halvparten av disse er vinterapne. Om somme-
ren har campingplassene til sammen 89 000 tilgjengelige
campingenheter.

Neer to av tre overnattinger (64,4 prosent) var fra
danske gjester i 2024. Dette utgjorde 7,8 millioner over-
nattinger. Det var en nedgang pé 2,1 prosent fra aret for,
og en nedgang pa 9,7 prosent fra ar 2022.

De utenlandske gjestedegnene gkte fra 4,2 millioner
gjestedagn i 2023 til 4,4 millioner gjestedagn i 2024.
Tyskland er det desidert stgrste utenlandske markedet
med 3 millioner overnattinger. Det var en vekst pa 6,5
prosent fra aret for i dette markedet. Nederland er det
nest stgrste utenlandske markedet med 520 000 overnat-
tinger og deretter folger Norge med ca. 200 000 overnat-
tinger. I begge disse markedene var det en nedgang fra
ret for.

Sesonggjestene stod for 35 prosent av alle overnattin-
genei2024.

Ca. to av tre campingovernattinger (63,8 prosent i
2024) ble foretatt om sommeren, i perioden juni-august.
Det var en nedgang i antall overnattinger i perioden
april-juli, resten av aret hadde vekst fra 2023 til 2024.

Pa besgk hos Sandviken Camping

Hilde og Bjgrnar Aurdal fra Sykkylven er
pa Norgesferie med campingvogna.

Ekteparet er erfarne campere, og har tidligere i sommer
veert i Loen. Né er de pa besgk for aller forste gang pa
Sandviken Camping, og her trives de godt. Hilde forteller
at de valgte Sandviken etter & ha kommet over nettsiden
deres. - Det aller beste med campingen er beliggenhe-
ten og de forskjellige fasilitetene som er pa plassen, sier
hun.

Hilde og Bjernar er pa campingen i 4 netter, og her er
det ikke noe latmannsliv. I lgpet av de fire dagene sa har
de veert pa Gaustatoppen, gatt sabotgrstien og sett pa
Marispelet.

Hilde har valgt camping som ferieform fordi man
kan bli i Norge og at man kan ta ferien litt pd sparket. De
kommer absolutt til & fortsette & reise pa campingferie i
arene framover. — Det beste med camping er at det er en-
kelt & reise med hund og den friheten man har, forteller
hun. Hvis campingplassene generelt i Norge skal fa et
tips til best mulig opphold for gjestene, sa er det at sani-
teeranleggene skal veere rene. Det er viktig, synes Hilde.

- Jeg vil absolutt anbefale andre & besgke denne cam-
pingen.

Foto: Jesper Rais



@ @ % Campingnettverk

Nasjonal klynge for campingnaringen er et
nettverk bestdende av ca. 50 campingbedrifter fra
store deler av landet. Nettverket har eksistert siden
2013.

I tillegg er det etablert et campingnettverk i Troms
og Finnmark.

Norsk Turistutvikling pa Lillehammer er
prosjektleder, og NHO Reiseliv er
prosjektansvarlig. Bedriftene er prosjekteiere.

Ta kontakt med Norsk Turistutvikling pa
post@ntu-as.no om du ensker mer informasjon,
eller bli medlem av nettverkene.

Figurforklaring:

Nasjonal klynge for
campingnaringen

Campingnettverk Troms
og Finnmark
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Fjordcamping
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Farmen Syltefjord Camping

Olderfjord Turistsenter

Svensby Tursenter
Olderelv Camping
LyngenTourist

Tromse Lodge &

Camping
Fjordbotn Camping 2\.
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. Min Aja

Vestre Jakobselv
Camping

Skaland Camping

Lapphaugen
Turiststasjon

Solvang Camping &
Leirsted
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PlusCamp Saltstraumen Camping

.‘ Topcamp Havblikk Camping

Langnes Camping

Orsand Camping
Hauganfjaera Camping

Granmo Camping

Degnfoss Camping
GrimsbuTuristsenter
Randsverk

Mageli Camping og Hytter
Fagernes Camping
Vasetdansen

Aurdal Fjordcamping og Hytter
Lillehammer Turistsenter
Lillehammer Camping
Sveastranda Camping

Steinvik Camping

Evjua Strandpark

@en Turistsenter

Buttingsrud Camping

Slevika Camping

Sandviken Camping
Sanngrund Servering & Overnatting
Sigernessjogen FamilieCamping
Utvika Camping

Topcamp Onsakervika Camping

T T— Topcamp Bogstad Camping

First Camp Norsjo

Camping

o

First Camp Lunde - Telemark

Furustrand
Anvikstranda Camping

Odden Camping
—————— Marivold Camping

Stolpestad Camping
Brunvall Gard
Lovisenberg Familiecamping

Moysand Familiecamping

Tingsaker Familiecamping

Hamre Familiecamping
Kristiansand Feriesenter

Kartkilde: ©Kartverket
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Felles messestand for Norge og Sverige

Caravan Salon Diuisseldorf er en av verdens st@grste campingmesser,
og her var Norge representert sammen med Sverige.

Arets Caravan Salon Diisseldorf

tiltrakk seg hele 269 000 besgkende.

Her hadde organisasjonen Svensk
Camping og NHO Reiseliv felles
messestand. Det var en stor suk-
sess. Campingguiden og camping-
kart over Norge ble revet unna. Det
samme ble de svenske brosjyrene.
Det var stor pagang pa standen, og
stor interesse for Skandinavia som
reisemal.

Mange av de besgkende gnsket rad
om béde korte og lengre turer. En

gjenganger var gnske om tips til rei-
serute gjennom Sverige til Nordkapp

eller Lofoten og gjennom Norge pa
returen.

Det var flere temabaserte og mél-
gruppespesifikke spgrsmaél, som
hvor er det mulig a dra for rullestol-
brukere, hvor er de beste plassene
for barnefamilier og hvor er det fint
a sykle.

Det var ogsa flere som lurte pé
hvordan de kunne veere ansvarli-
ge turister i Norge med tanke pa
hvor og hvordan de kan parkere og
overnatte lovlig. Her kom Camping-
vettreglene og Campingguiden med

kart over norske campingplasser
samt tilsvarende oversikt pd svensk
side til god nytte.

Fra norsk side stod Jarle Buseth og
Henrik Hamborg fra NHO Reiseliv
samt Monica Eriksson fra Norsk
Turistutvikling pa stand.

Caravan Salon 2025 ble arrangert
for 64. gang i ar fra 29. august til 7.

september. Det var 810 utstillere
fordelt p& 17 haller. Majoriteten av
utstillere er leverandgrer av bobil og
caravan og utstyr til disse. En egen
hall er forbeholdt tilbydere som skal
markedsfore destinasjoner, cam-
pingplasser, reiseruter, land osv.

Foto: Messe Diisseldorf/ ctillmann
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Sveastranda Camping.
Foto: Jorgen Oyehaug

Foto: Kinsarvik Camping

@ @ % Smanytt fra bransjen

Min Aja med i EU-prosjektet First Mile

Min Aja har, sammen med flere andre camping- og reise-
livsbedrifter fra Nord-Norge, veert med i et internasjonalt
pilotprosjekt med fokus p& a fa gjesten til & tenke mer
baerekraftig. Bedriftene har hver for seg valgt et omréde
i fokusere pa, og Min Aja har valgt stremsparing. Cam-
pingplassen har investert midler mottatt fra prosjektet

i stremmalere, slik at gjestene kan velge & betale en
fastpris for strgm eller  betale for forbruk. Ved at gjesten
velger bort fastprisen, er malet at stremforbruket skal ga
ned.

Prosjektet har gatt over 2 ar, og avslutningen var i
Bologna i midten av oktober. Der mgtte Min Aja de 79
andre prosjektbedriftene fra Frankrike, Norge, Italia og
Slovenia for & dele erfaringer.

Hoppetdrn og oppussing
pa Sveastranda Camping

Campingplassen som ligger helt nede ved Mjgsa har fatt
et helt nytt hoppetarn fra Wibit, som har veert en kjempe-
suksess denne sommeren med det fine veeret. Av andre
nyheter er nye sesongplasser som er lagt til langs Mjgsa,
og nye dggnplasser. Noen av de opprinnelige dggnplasse-
ne har ogsa fatt en forbedring. Ellers har det veert fokus
pa oppussing og vedlikehold av hyttene, hvor flere av
hyttene har fatt nye bad og nye kjokken.

Sveastranda Camping har hatt en rekordsesong med
15 % gkning i juli.

Nytt leilighets- og driftsbygg

pa Kinsarvik Camping

12025 fullfgrte Kinsarvik Camping et nytt bygg pa 800
kvm. Her er det 5 moderne leiligheter og 4 rom, som

til sammen gir 50 sengeplasser. Bygget er reist etter
TEK17-standard, med vannbaren varme, slipt betong

og eikeplater innvendig, samt betong og platekledning
utvendig for lavt energiforbruk og minimalt vedlikehold.
I bygget er det ogsa driftsdel med vaskeri, egen garasje til
vaskepersonell, samt verksted og lager pa ca 200 kvm.

w
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Badstueglede ved Sande Camping

Tidlig i sommer fikk

Sande Camping pé

plass sin nybygde

mobile badstue. Den

har veert i flittig bruk

hele sommeren. Bad-

stua stir bare noen

meter fra stranda

ved Lovatnet, og folk

kan lett komme seg

ned til vannet for en

dukkert. I sommer var det booking av badstua i resep-
sjonen eller pa epost og telefon. Men den skal over pa
onlinebooking. Badstua er dpen for bade gjester pa cam-
pingplassen og andre turister eller fastboende. Camping-
plassen far god hjelp til markedsfering av badstua fra
gjestene i sosiale medier, spesielt Instagram, der det blir
postet mange bilder. Sande Camping melder om at dette
har veert en god investering som de har fatt utrolig mange
gode tilbakemeldinger pé.

Arets hgydepunkter fra Topcamp

Her er en kort oppsummering av noen
av hgydepunktene fra Topcamp i 2025:
vV Rekordsommer med 13 % vekst
i omsetning fra aret for
vV Lansert MyTopcamp — en kunde-
profil som samler hele reisen digitalt
Vv Utvidet glampingtilbudet til Topcamp
Sjesanden og Topcamp Onsakervika
Vv Etablert 65 nye asfalterte plasser
pa Topcamp Bogstad
Vv Oppgradert servicehuset pd Topcamp Mosjgen
Vv Bygger ny eventyrgolf pd Topcamp Sjgsanden

Explore Lovatnet AS

Dette er et aktivitetsselskap som ble etablert i 2024, med
Sande Camping og Loenvatn Feriesenter som eiere.

Forste dret var det samarbeid om utleie av eksis-
terende utstyr som Twizy el-biler, robater, kanoer, kajak-
ker og trabater. I tillegg ble det kjgpt en beredskapsbat
med stor motor i tilfelle noen velter med kano/kajakk,
eller darlig veer som gjgr at folk ma ha hjelp til 8 komme
seg paland.

Etter sesongen 2024 lante selskapet penger for &
fornye utstyret. 6 nye robater, 2 nye trabéater, SUP brett,
2 UTW med plass til 6 personer og 10 nye el-sykler ble
kjopt inn. Gammelt utstyr ble solgt billig eller kjort pa
miljgstasjonen. Det er laget en webside med online
booking. Sommeren 2025 med fint veer hjalp selskapet
godt i gang med mye utleie, spesielt pd vannet. Og omset-
ningen er doblet fra i fjor, noe som gjor at de kan fornye
mer utstyr for neste ar.

Foto: Sande Camping

Topcamp. Foto: Travitude Media

Foto: Sande Camping



Sandviken Camping. Foto: Jesper Rais

Foto: Buttingsrud Camping

Rekordar pa Sandviken Camping

P& Sandviken Camping gar aret 2025 inn i historiebgkene
som tidenes ar!

Det har veert rekordbesgk siden april. Det er gkning
blant alle de starste nasjonalitetene. 37 prosent av gjes-
tene har overnattet i telt, dernest falger bobil med 26
prosent, vogn med 20 prosent og hytter med 17 prosent.

I sommer solgte campingplassen is for 400 000 kro-
ner! Det var ville tilstander og Diplom Is métte sette opp

ekstra leveranse. Det ble inves-
tert i slush maskin og den er
nesten tjent inn pa én sommer.

Det har veert litt lite med sani-
teerforhold. Det ble da sgkt Tinn
kommune om statte til offentlige
toaletter, og Sandviken Camping
fikk penger til 4 starte opp igjen
det farste saniteeranlegget som
har veert brakk i 36 ar pa laven.
Da ble det 4 wc og 2 dusjer til -
og det kom godt med.

Investeringer pa Buttingsrud Camping

P4 garden er det bygd et flisfyringsanlegg som né kan
forsyne varmt vann til campingen, bade for oppvarming
og tappevann pa saniteeranlegg.

P& plassen er internveier og oppstillingsplasser bygget
opp igjen etter flommen Hans. 4 hytter som ble kjort
vekk under flommen er satt pa plass igjen, i tillegg til at 3
hytter er renovert som falge av at de ble skadet av flom-
men. Lekeplassen matte rives, og det er satt opp 2 nye
lekeapparatter. De strgmstolpene som stod i vann, métte
byttes ut med nye.

Det eldste saniteeranlegget som ble hardt skadet méatte
rives. Et nytt bygg er nd under oppbygging. Bygget skal
inneholde i farste etasje; familierom, vaskerom, barne-
rom, kjgkken, teknisk rom og temmerom. I andre etasje
bygges 4 rom og en leilighet, alle med egne bad. Total
kostnad pa nytt bygg, flisfyringsanlegg og oppstillings-
plasser m.m. er neermere 16 millioner kroner.

12023 ble det gjort store investeringer i butikken som
er pa plassen. Fra a veere en selvstendig butikk ble butik-
ken en del av Norgesgruppen som Neerbutikken Buttings-
rud. Butikken ble selvbetjent med omfattende investe-
ring av elektronisk utsyr fra Liberty Now. Buttingsrud

har fitt stgtte bade
gkonomisk og med
veiledning av Mer-
kur programmet,
et statlig program
for statte til dag-
ligvarer som ligger
«landsens til».
Butikken hadde en
investering pd om-
kring 1,5 millioner
kroner. Etter 1 ar
sd doblet omset-
ning i butikken og
de ser fortsatt en
omsetningsgkning.

S
Nytt saniteerbygg pa Flam Camping &

Vandrarheim

Vinteren 24/25 bygde F1dm Camping & Vandrarheim nytt
saniteeranlegg. De farste forberedelsene pa tomta startet i
august 2024 og bygget stod ferdig i slutten av juni 2025.

Det nye bygget har et BRA pa 200 m2 og alle bruksrom
er pé ett plan. Det er 8 minibaderom, 2 familierom, 1 han-
dikaprom og 1 stellerom med babybadekar. Det er ogsa 4
kombinasjonsrom med WC og vask. I tillegg er det et vas-
kerom med 3 Miele vaskemaskiner og 3 tgrketromler. I
vestenden av huset er det et gjestekjokken. Her er det 3
komfyrer og 2 oppvaskbenker med 6 vasker, samt bord
og stoler sé gjestene kan sitte inne og spise. Ute er det
opparbeidet en skiferplass med utemgabler.

Det er fliser pa alle golv, samt pé veggene pa miniba-
derommene. Veggene ellers er kledd med badeomsplater.
Veggene i korridoren, samt pé kjokkenet, er trepanel. [
taket pa kjokkenet er «Troldtekt» plater benyttet for & gi
god akustikk.

Det er vannbéren varme i alle golv. Pa taket er det
installert solcelleanlegg som gir en maxeffekt pa 40 KWh.
Forventet arsproduksjon er naer 27 000 KWh.
Tilbakemeldingene fra gjestene er gode.

Selen Sebbe pa Kristiansand Feriesenter

Kristiansand Feriesenter har fatt en ny venn - Selen
Sebbe!
Han har sjarmert bdde barn, voksne — og ikke minst
de ansatte. Han er blitt en skikkelig maskot.
Sebbe heier pa
barna og er med pa
alt som er gogy. Hele
sommeren har han
veert med pa aktivi-
teter, spredt glede
og forhdpentligvis
skapt mange gode
minner. Med sin
lokale forankring og
fine historie har han
hjulpet camping-
plassen med a bygge
merkevaren pé en
helt ny mate. Det har
apnet dgrer til flere
muligheter — béde
til mersalg og til &
fortelle hvem Kristi-
ansand Feriesenter
er pd en morsomme-
re méte.
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Foto: Flam Camping og Vandrarheim

Kristiansand Feriesenter. Foto: Olha Serbyna



VERDEN HAR OPPDAGET
NORSKE MATSKATTER

—Har du?

Stadig flere far gynene opp for lokalmat og det
store mangfoldet av produkter fra hele landet.

Produkter med unik kvalitet, klar lokal identitet
og en god historie.

Sett en Matskatt pd menyen og del historien
med dine gjester.

Bestill Matskatter hos ASKO Servering.

Balholm

Foto: Halvor Farsund Storvik
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